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Назначение этой книги состоит в том, чтобы предоставить читателю основной стати-
стический аппарат, который он сможет использовать для подготовки индивидуальных
деловых прогнозов и далеко идущих планов. Книга написана в простом доступном стиле.
В ней широко используются практические деловые примеры, позволяющие увидеть
связь между теоретическими концепциями и их практическим применением. Основной
акцент делается на применении менеджером изучаемого математического аппарата для
принятия деловых решений. Предполагается, что читатель знаком с вводным курсом ма-
тематической статистики и владеет компьютером в такой степени, чтобы уметь эффек-
тивно работать с пакетами прикладного программного обеспечения, — например, с тек-
стовыми процессорами и процессорами электронных таблиц.
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